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UNE NOUVELLE MARQUE DANS LE RAYON

Les champignons de Léon
débarquent sur les étals
France Champignon s'invite aux rayons Ve et 4e gamme avec une
nouvelle signature baptisée « Les champignons de Léon ». Le groupe
entend ainsi jouer les premiers rôles sur deux marchés porteurs en GMS.

Ci: a bouge chez les
« champis » Pre-
mier producteur

français de champi-
gnons de Pans et lea-
der européen sur le
marché des champignons
transformés, le groupe Fran-
ce Champignon intensifie
sa présencesurlemarche
du frais Sa nouvelle signa-
ture « Les champignons de Léon »
entend s'imposer comme une
référence incontournable dans
les rayons Te et 4e gam me « Notre
stratégie de développement s'ef-
fectue dans une volonté de deve-
nir un acteur incontournable sur
deux marchés à forte valeur ajou-
tée, précise Emmanuelle Roze,
chef de produits frais chez Fran
ce Champignon Les champignons
répondent parfaitement aux at-
tentes des clients d'aujourd'hui,
soucieux de consommer des pro-
dui'ts frais et sains. »
Conscient également de la sous-
exploitation faite de ces deux ca
tégones par les distributeurs,
France Champignon a choisi de
s'appuyer sur une gamme large
et clairement segmentée, le tout
associé à des innovations au ni
veau des produits et des packa-
gings «Notre objectif est d'aider
les chefs de rayon à developper leur
chiffre d'affaires, en proposant da-
vantage de références préembal-
lées plus faciles à gérer que le vrac,
ajoute Emmanuelle Roze. Notre
force de vente integree, pour l'ins-
tant de cinq personnes, jouera un

-» Les « champignons de Léon » débarquent aux rayons 1" et 4»
gamme. Avec cette nouvelle marque le groupe France Champignon
entend se positionner comme un acteur maieur sur deux marches a
forte valeur ajoutée maîs sous-exploités par les GMS

rôle central sur le terrain afin d'ex-
pliquer notre démarche et donner
des conseils merchandising »

Une nouvelle barquette:
la champigondole

Au rayon ire gamme, les champi-
gnons de Léon seront reconnais-
sables à leur logo imprimé sur
fond vert et au slogan « Retour
de cueillette » Le nouvel assor-
timent est composé de trois fa-
milles La première, baptisée les
« Traditionnels », comprend des
champignons de Paris. Elle est
segmentée en trois catégories
selon la taille et l'usage culinai-
re (les petits à déguster à l'apé-
ntif, les moyens à cuisiner et les
« musclés » à farcir). Pierre angu
laire de la nouvelle segmenta-
tion, les champignons moyens

seront conditionnés dans la
« champigondole », une barquet
te plastique transparente et em-
pilable, spécifiquement mise au
point Le reste de l'offre conser-
vera un emballage barquette bois
La seconde famille des champi-
gnons de Léon vendus au rayon
re gamme s'appelle les « Saison-
niers» Mouton, cèpe, trompet-
te, chanterelle, etc : autant de
champignons sauvages présents
seulement quelques mois dans
l'année Pouroptimiserleurven-
te, France Champignon a élabo
ré un calendrier précis de com-
mercialisation à destination des
chefs de rayon Enfin, la troisiè-
me famille porte le nom des
« Etonnants » et regroupe quatre
références de champignons cul-
tives, disponibles tout au long

de l'année (shiitake, pleurote, bel-
la rosé et une barquette de mé-
lange) Quelques variétés exo-
tiques alimenteront ce créneau
au gré des evénements, le nou-
vel an chinois par exemple

Snacking ou légumes
à cuire

Concernant le rayon 4e gamme,
les champignons de Leon repren-
nent le même logo qu'en i" gam-
me, seuls la couleur (marron au
lieu de vert) et le slogan (« Prêt à
savourer»)évoluent «Notrevo-
lante est clairement de nous posi
Vanner sur les creneaux porteurs
du snacking tt des légumes à cul
re, souligne Emmanuelle Roze.

Pour cela, nous avons élaboré
une offre complete iden-

tifiable dans les li-
néaires réfrigérés grâ-
ce à une barquette
plastique operculée

en forme originale de
champignon. »
La gamme s'organise par
usage « à Cuisiner »
(quarts de champignons

de Paris, 300 g), « en Salade »
(champignons de Paris émincés,
400 g, 200 g et 150 g), « pour les
Fêtes » (réferences événemen-
tielles) et «à Grignoter» Cette
dernière comprend « Les Trem-
pettes » (assortiment de quarts
de champignons de Paris, de to-
mates cerises, de carottes crues
et d'une sauce légère) et « Les Ma-
rines » (petits champignons de
Paris marines dans une sauce pis-
tou, provençale ou piment). Ces
nouvelles reférences sont pré-
sentes depuis la mi avril dans les
linéaires réfrigérés, notamment
chez Carrefour et Leclerc Côté
prix, les étiquettes s'échelonnent
entre 2 € et 3 € selon les formats
pour une PLC comprise entre 5
etiojours Enfin, pour accompa-
gner le lancement de la nouvel-
le marque, des dégustations et
des animations en magasin sont
prévues durant tout l'été •:•

Julien Uguet


